Nazwa przedmiotu
TECHNIKI PROMOCJI | REKLAMY
Promotion and Advertising Techniques

Kierunek: Kod przedmiotu:

Inzynieria Materialowa IM.D5K.8
Materials Engineering

Rodzaj przedmiotu: Poziom studiow: forma studiow: Rok: 11

Specjalnosciowy studia Il stopnia studia stacjonarne | Semestr: 111

Materialy i handel

Rodzaj zajec: Liczba godzin/tydzien: Liczba punktow:

Wyklad, éwiczenia 1W, 1Cw. 2ECTS

PRZEWODNIK PO PRZEDMIOCIE
| KARTA PRZEDMIOTU

CEL PRZEDMIOTU

Cl. przekazanie wiadomosci na temat psychologicznych mechanizmoéw i regul rzadzacych procesami
poznawczymi i emocjonalnymi

C2. przekazanie wiadomosci na temat psychologicznych uwarunkowan skutecznos$ci oddzialywania
poszczegblnych srodkow przekazu reklamowego.

C3. ksztaltowanie i rozwijanie umiej¢tnosci oceny wartosci i skutecznosci oddzialtywania przekazu reklamowego
poprzez rozwijanie wiedzy o mechanizmach psychologicznego oddziatywania reklamy na jej odbiorcow

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH KOMPETENCJI

1. Podstawowa wiedza z marketingu,
2. UmiejetnosSci pracy samodzielnej i w grupie,

3. Umiejetnosci prawidtowej interpretacji i prezentacji wlasnych dziatan.

EFEKTY KSZTALCENIA

EK 1 - posiada wiedzg teoretyczna z zakresu technik promocji i reklamy
EK 2 - zna tendencje i kierunki rozwoju technik promocji i reklamy,

EK 3 - potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczna do wykonania zadania,
EK 4 - posiada ogolng wiedze¢ na rodzajow reklamy

EK 5 - rozumie funkcje promocji

EK 6 - zna zasady konstrukcji przekazu reklamowego

TRESCI PROGRAMOWE
Liczba
Forma zaje¢ — Wyklad .
godzin
W1- Pojecie promocji. 1
W2 - Promotion — mix. 1
W3 - Rola promocji w strategii marketingowej 1
W4- Zwiazki promocji z pozostatymi elementami marketingu — mix. 1
W5-6 Decyzje promocyjne przedsigbiorstwa (formutowanie celow promocji, okreslenie 2
docelowych segmentow rynku, wyznaczenie budzetu promocji, ocena efektow promocji).
W7 - Rodzaje i formy reklamy 1




W8- Rodzaje no$nikow reklamy.

WO9- Sprzedaz osobista w polityce promocji

W10- Promocja dodatkowa

W11- Public relations i jego instrumenty.

W12- Media w transmisji przekazu reklamowego.

W13- Kryteria wyboru form i §rodkéw reklamy.

W14- Zasady konstrukcji przekazu reklamowego

W15 — Ogodlne zasady przygotowania kampanii promocyjne;j

Rl R R PR P -

Forma zaje¢ — éwiczenia

Liczba
godzin

Cwl - Formutowanie celéw polityki promoc;ji.

1

Cw2 -Identyfikacja docelowych adresatéw programu promocji.

Cw3 - Ustalanie budzetu promocyjnego.

Cw4 - Okre$lenie kompozycji instrumentéw promocji.

Cw5 - Ocena efektow polityki promocji.

Cwo6 - Agencija reklamy w systemie komunikacji marketingowej

Cw7 - Zasady wspoldziatania przedsiebiorstwa z agencja reklamy

Cws-9 - Funkcje i rodzaje reklamy

Cw10 - Promocja dodatkowa.

Cwl11 - Promocja dodatkowa.

Cw12 - Funkcje promocji dodatkowej w systemie komunikacji marketingowej

Cw13 - Funkcje promocji dodatkowej w systemie komunikacji marketingowej.

Cw14 - Rodzaje i instrumenty promocji dodatkowej.

Cw15 - Public relations

I NI I I I S

NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. — sprzgt audiowizualny

2. — ¢wiczenia audytoryjne- podreczniki, skrypty

3. —tablice tematyczne

4. — filmy instruktazowe, przyktadowe

5. — folie oraz rzutnik

6. — wydruki przypadkow

SPOSOBY OCENY (F—-FORMUJACA, P-PODSUMOWUJACA)

F1. - ocena przygotowania do ¢wiczen

F2. - ocena umiejetnosci stosowania zdobytej wiedzy podczas wykonywania ¢wiczen

F3. - ocena aktywnosci podczas zajgc

P1. - ocena umiejetnosci rozwigzywania postawionych problemow oraz ich realizacji— zaliczenie na ocene™

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe z prowadzacym
Zapoznanie si¢ ze wskazang literatura

Przygotowanie do ¢wiczen laboratoryjnych

30 W, Cw,
10h
0h




Wykonanie dodatkowych ¢wiczen

(czas poza zajeciami laboratoryjnymi)

laboratoryjnych

10h

DLA PRZEDMIOTU

Przygotowanie do zaliczenia przedmiotu 30h
Suma 80 h
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2
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Jacek Kall: Promocja sprzedazy czyli jak sprzedac¢ wigcej, Business Press, 1999.
Jan W. Wiktor: Promocja. System komunikacji przedsigbiorstwa z rynkiem, Wydawnictwo Naukowe PWN,
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PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

dr inz. Cezary Kolmasiak e — mail: kolma@wip.pcz.pl

MACIERZ REALIZACJI EFEKTOW KSZTALCENIA

Odniesienie danego efektu
Efekt do efektow zdefiniowanych Cele Tresci Narzedzia Sposéb
ksztalcenia dla kierunku przedmiotu | programowe | dydaktyczne oceny
Inzynieria Materialowa
K_ W28,
EK1 K U1 C1 W1-30 1 F1
EK2 K_ W28 C1 Cw 1-3 14 F1
K_ W28, ,
EK3 K_W30 C2 Cw4-15 4,5 F1,F3
K_ W28,
EK4 K_ K02 C1 W13-14 1,5 F2, F3
EK5 K_W28 C3 Cw8-9 3,6 F2,F3
EK6 K_ W28, C3 2,6 F2
K_ K02 W30




1l. FORMY OCENY - SZCZEGOLY
Na ocene¢ 2 Na ocene¢ 3 Na ocene4 Na ocene¢ 5

Efekt 1

Student opanowat Student nie opanowat  |Student cze$ciowo Student opanowat Student bardzo dobrze

wiedze z zakresu podstawowej wiedzy z |opanowat wiedzg z wiedze z organizacjii |opanowat wiedze z

organizacji i zakresu organizacji i organizacji i zarzadzania procesami |organizacji i

zarzgdzania procesami |zarzadzania procesami |zarzadzania procesami |produkcyjnymi zarzadzania procesami

produkcyjnymi produkcyjnymi produkcyjnymi produkcyjnymi,
samodzielnie zdobywa
1 poszerza wiedz¢
wykorzystujac réozne
zrodta

Efekt 2

Student posiada Student nie potrafi Student nie potrafi Student poprawnie Student potrafi dokona¢

umiejgtnosci samodzielnie wykorzysta¢ zdobytej [wykorzystuje wiedz¢  [wyboru dla stworzenia

stosowania wiedzy wykorzysta¢ zdobytej  |wiedzy, zadania oraz samodzielnie prezentacji,

W rozwigzywaniu wiedzy wynikajace z realizacji |rozwigzuje problemy  |potrafi dokonaé oceny

problemow w zakresie ¢wiczen wykonuje z wynikajace w trakcie  |oraz uzasadni¢ trafno$¢

organizacji i pomoca prowadzacego |realizacji ¢wiczen przyjetych zatozen

zarzadzania procesami

produkcyjnymi

Efekt 3 Student nie Student nie potrafi Student poprawnie Student potrafi

Student potrafi wykorzysta¢ wiedze wykorzysta¢ zdobytej |wykorzystuje wiedze  |samodzielnie

wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do wiedzy, zadania oraz samodzielnie zaprojektowac

teoretyczng do
wykonania zadania

wykonania zadania

wynikajace z realizacji
¢wiczenia wykonuje z
pomoca prowadzacego

rozwigzuje problemy
wynikajace w trakcie
realizacji ¢wiczen

prezentacje, uzywa
poprawnie schematow i
przejs¢ potrafi dokonaé
oceny oraz uzasadnic¢
trafno$¢ przyjetych
zalozen

Efekt 4
Student rozumie
organizacj¢ procesow

pracy

Student nie rozumie
organizacj¢ procesow

pracy

Student rozumie
cze$ciowo organizacje
procesow pracy

Student
rozumie organizacj¢
procesOw pracy

Student rozumie
organizacj¢ procesow
pracy, samodzielnie
potrafi wykonaé
zadania dotyczgce
procesOw pracy

Student ma wiedze
dotycza organizacji
procesOw pracy

dotycza organizacji
procesow pracy

cze$ciowa dotycza
organizacji procesow

pracy

dotyczg organizacji
procesOw pracy

Efekt 5 Student nie ma wiedzy |Student ma wiedz¢ Student ma wiedze Student ma wiedze

Student ma wiedze dotyczaca kosztow oraz |czesciowa dotyczaca dotyczaca kosztow oraz |dotyczaca kosztow oraz

dotyczaca kosztow oraz |systemow plac w kosztow oraz systemow |systemow ptac w systemow ptac w

systemow ptac w przedsiebiorstwie ptac w przedsigbiorstwie przedsigbiorstwie,

przedsigbiorstwie przedsigbiorstwie potrafi rozwigzywac
zadania dotyczace
kosztow

Efekt 6 Student nie ma wiedzy |Student ma wiedz¢ Student ma wiedze Student ma wiedze

dotyczg organizacji
procesOw pracy,
samodzielnie
rozwigzuje zadania
dotyczace procesow

pracy

Efekt 7

Student zna metody
klasyfikacji
pracownikow oraz
sposoby ich rekrutacji

Student nie zna metod
klasyfikacji
pracownikéw oraz
sposoby ich rekrutacji

Student zna czg¢sciowo
metody klasyfikacji
pracownikow oraz
sposoby ich rekrutacji

Student zna metody
klasyfikacji
pracownikéw oraz
sposoby ich rekrutacji

Student zna metody
klasyfikacji
pracownikow oraz
sposoby ich rekrutacji,
samodzielnie poszerza
wiedzg na ten temat




I11. INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

1. Wszelkie informacje dla studentéw kierunku Zarzadzanie i Inzynieria Produkcji wraz z:
- programem studiow,
- instrukcjami do ¢wiczen ,
- harmonogramem odbywania zajg¢



